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随着城市化进程的加深与生活节奏的加速，人们越来越渴望逃离喧嚣的城市，贴近大自然，

去感受生活的宁静与美好，享受自然带来的放松与愉悦。尤其是后疫情时代，徒步旅行、

登山、骑行等户外活动的兴起使得“露营经济”持续火热，一度成为人们休闲解压、贴近

自然的首选游玩方式。户外帐篷作为露营旅游的重要装备，也迎来了发展的黄金时期。

本报告对户外帐篷市场的国内外规模、竞争格局以及消费者偏好进行深入洞察，并基于详

实的数据与案例对市场的最新动态和未来趋势做出预测。以帮助相关企业制定精准的市场

策略，优化资源配置，抓住市场机遇，提升竞争力。
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户外帐篷是一种专为露营、徒步旅行和其他户外活动设计的便携

式遮蔽装置，旨在为使用者提供临时的居住空间和保护，是户外

活动中不可或缺的重要装备之一。现代户外帐篷通常由轻便而坚

固的材料制成，如铝合金支架和防水尼龙或聚酯纤维帐篷布。根

据使用环境和需求的不同，帐篷有多种类型，包括三季帐篷、四

季帐篷、高山帐篷和家庭帐篷等。

除了提供基本的遮蔽和居住功能外，一些户外帐篷还配备了额外

的功能，如内置储物袋、防蚊网、遮阳篷等，以提高使用者的舒

适度和便利性。此外，一些高端帐篷还采用了先进的材料和技术，

如防晒涂层、保温材料等，以提供更优越的户外居住环境。



 

 

2018年至2023年期间，全球帐篷市场规模整体呈现增长趋势，在部分年份，受疫情、政府政策等因素影响，有稍许回落。

2019年全球露营帐篷市场规模为31亿美元，预计将从2023年的33.7亿美元增长到2031年的79亿美元，预测期内的复合年增长率为 8.8%。

 

按用途可将帐篷分为自用与商用两种类别。其中，自用帐篷占据帐篷市场的主要份额，但近几年，商用帐篷的市场占比在不断扩大。

数据来源：sphericalinsights 数据来源：kbvresearch

2023至2033年全球帐篷市场规模预测
2018至2028年全球帐篷市场规模（按用途分）
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初创期：1990-2000年。户外运动兴起，代工企业出现，规模有限。消费者多以专业户外运动爱好者为主；

快速发展期：2000-2012年；稳步发展期：2013-2020年。

随着近年来露营经济的蓬勃发展，露营帐篷市场也随之迎来了显著的增长，2021年国内市场规模达到27.26亿元。未来消费者对露营活动的接受度和

参与度的不断提高，预计露营帐篷市场的消费者渗透率将会大幅提升。

 

数据来源：COCA，国泰君安证券研究院 数据来源：头豹研究院

1990-2020中国户外用品市场发展规模

单位/亿元

2017-2026中国露营帐篷市场规模趋势预测
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棉制帐篷出口量合成纤维帐篷出口量

单位：万件 单位：万件

其他材料帐篷出口量

单位：万件

棉制帐篷进口量合成纤维帐篷进口量

单位：万件 单位：件

合成纤维帐篷进口金额

单位：万美元

 
 

 

2020年合成纤维制帐篷出口数量最多

地区为美国，为994万多件，再次是英

国地区，为217万多件。

2020年中国棉制帐篷出口数量最多地

区为美国，为28万多件；其次是出口

至荷兰地区，数量为9万多件。

2020年中国其他纺织材料制帐篷出口

数量最多地区美国达56万多件。

 

2020年中国合成纤维制帐篷进口数量为

4万多件，同比增长134.1%；棉制帐篷

进口数量为513件，同比下降6%。其中

2 0 2 0年合成纤维制帐篷进口金额为

184.38万美元，同比增长30.6%；棉制

帐篷进口金额为13.88万美元，同比增

长178.8%。4
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数据来源：雨果跨境 图片来源：谷歌趋势



 

The North Face、Columbia、Big Agnes、MSR、Coleman、牧高笛等品牌在市场中占据重要地位。

一些新兴品牌凭借创新设计和高性价比产品正在快速崛起。

受疫情的影响，宏观经济环境不景气以及户外用品需求削弱，市场整体信心较弱，中国帐篷制造企业注册数量在2019年后显著减少，2021年仅新增

1859家。

2016-2021年中国帐篷制造企业注册数量
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可分为隧道帐篷、圆顶帐篷、车顶帐篷、测地帐篷及其他类型帐篷。

家庭帐篷：适合家庭和团体露营，市场需求较大。高山帐篷：针对专业登山者和极限运动爱好者，注重高

性能和耐用性。车顶帐篷：适用于自驾游和露营车，近年来越来越受欢迎。

三季帐篷：占据主要市场份额，适用于春、夏、秋三季。四季帐篷：适合全年使用，尤其在寒冷和恶劣天气条件

下需求增加。

按帐篷容量划分，户外帐篷可分为单人帐篷、双人帐

篷和多人帐篷。1-2人户外帐篷引领细分市场。

按应用场景划分，户外帐篷可分为用于自用和商用帐篷。

个人自用占据最大市场份额，2023年为70.1%。

1-2人帐篷

3-4人帐篷

5-6人帐篷

其他

  

1-2人帐篷

3-4人帐篷

5-6人帐篷

其他

54% 57%

商用

自用

商用

自用  

70% 73%

 

 

数据来源：QYResearch数据来源：QYResearch





由于其浓厚的露营文化、庞大的国家公园、网络以及高水平的户外娱乐可支配收入，北美在全球露营帐篷市场占据主导地位，约2590万北

美家庭每年进行三次以上的露营旅行。

由于户外活动激增、收入提高以及民众对露营和冒险运动的兴趣日益浓厚，预计在 2023 年至 2030 年预测期内，亚太地区的全球露营帐篷

市场将出现显著增长。

从国家层面来看，美国、中国、加拿大、德国、英国拥有最大规模的户外帐篷市场。
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数据来源：askci数据来源：statista



 

 

 

在新式露营中，女性是精致露营的主力军，占比高达64%，而男性决策者则

占比36%。

在传统露营中，男性占比56.1%，这类人群表现出较高的帐篷购买需求，功

能性更强的户外帐篷是他们的首选。

  

数据来源：statista

千禧一代和Z世代是主要消费者群体之一。

他们对户外活动充满热情，尤其是露营、徒步旅行和音乐节等活动。

他们倾向于选择设计时尚、功能多样的帐篷。

这部分消费者通常有较高的收入和稳定的

家庭生活，喜欢家庭露营和团体活动。他们注重帐篷的舒适性和实

用性，倾向于购买大空间和多功能帐篷。

比例较小，但仍有一部分老年人热衷于户

外活动，尤其是退休后。他们更注重帐篷的便捷性和安全性。

数据来源：statista、广州市消防委员会



 

近年来，户外活动、极限运动、精致露营（glamping）概念在全球范围内逐渐兴起，成为推动帐篷市场增长的新动力，大量年轻和高收入群体以露

营帐篷的舒适性和奢华感为选择基准。

消费者在购买帐篷时会综合考虑多个因素，以确保所选帐篷能够满足他们的具体需求和期望。安全性、操作难度、用途与功能性为三大基础需求。
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北美地区的露营帐篷市场规模较大且增长潜力无限，预计在预测期内（2022-2028 年）将实现 7.4% 的复合年增长率。这主要受益于该地区成熟的露营

文化和广泛的户外活动参与。

2014至2021年期间，北美露营家庭数量逐步递增，其中，大部分家庭的的露营频次为一年2-3次。

2023年， 在北美露营帐篷市场中占据主导地位，预计到 2028 年实现 13.271 亿美元的市场价值，将继续占据主导地位；预计 在

(2022-2028) 期间的复合年增长率为 9.9%， 为 8.9%。

2014 -2021北美露营家庭数量（按露营频率划分）

单位/千

2012-2023美国露营帐篷及遮蔽物批发销售额
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美国、加拿大经济发达、人均收入较高，户外运动（露营、徒步、极限运动等）发展较为成熟，参与人数从2019年的1.54亿人激增至2021年的

，参与率从 增长至 。

他们通常会选择专业性更强（轻便速干、防风防雨等基础性能）的户外帐篷，价格通常不会成为他们考虑的主要因素。加之拥有众多帐

篷供应商，业内口碑较好的品牌帐篷也成为他们的首选。

数据来源：KOA、北美露营报告
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数据来源：sphericalinsights
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数据来源：statista、Outdoor Foundation
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90后与00后为户外帐篷的主导消费群体，他们对价格较为敏感，千元以下的户外帐篷拥有更为强劲的市场竞争力。此外购买帐篷还具有季节性差异，

4-9月是户外帐篷销售的高峰期，具有防潮防风、透气防晒功能的帐篷较受青睐。

中国消费者倾向于信赖知名品牌，如探路者（Toread）、凯乐石（Kailas）和北极狐（Fjä llrä ven）等，认为这些品牌代表更高的质量和可靠性。

中国消费者对帐篷的外观和颜色有较高的要求，喜欢鲜艳、时尚的设计。

数据来源：头豹研究院
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随着人们越来越重视户外活动、休闲方式和品质生活，精致露营、徒步、自驾游等活动蓬勃发展，帐篷作为户外生活的重要组成部分持续受到消费者

欢迎，各种满足不同使用场景的户外帐篷也应运而生。

冰岛、挪威、德国等欧洲国家及拉美地区的新兴市场的增长为帐篷行业带来新的市场机遇。企业需要根据不同地区的消费者画像来对产品进行更为精

准的价值定位，比如德国消费者更加注重多功能与耐用性，完善的售后也会增加品牌好感度。

数据来源：statista、中国公关网
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我国户外产品代工业务已历经多年发展，江浙及广东地区凭借其区位优势以及多年纺织业基础，形成了以“结构合理、功能完善、门类齐全”为特色

的产业集聚态势，尤其是宁波地区，已成为露营装备产业的重地。中国企业在出海时凭借产业集聚群，叠加低成本、高生产、重创新的供应链优势，

形成出口市场的降本增效。

数据来源：CNPP、头豹研究院

 

江苏省、浙江省分别拥有3757、

4657家露营帐篷相关企业。

综合实力排名前十的外资品牌

代工厂中有4家位于江浙地区。

 

广东省分别拥有3957家露营帐

篷相关企业，位居全国第二。

综合实力排名前十的外资品牌

代工厂/自主品牌中，有2家位

于广东省。

 宿迁市是我国的纺织产业基地，

位于户外帐篷产业链的上游地区，原料

供应充沛，区位优势较为明显，为下游

的帐篷制造商提供了相应的配套产业、

较低的物流运输成本等优势。

 的企业凭借出口贸易中心的地

位承接了相对较多的国际品牌OEM、

ODM代工业务。

 山东、河南、河北、安徽、

江西、湖南和西藏地区有13772家露营帐

篷相关企业。

 据天猫、淘宝线上渠道显示，江浙地区

露营帐篷的出货量占据了四分之三，广

东地区占据将近四分之一的市场。*注：

绿色代表帐篷制造商主要覆盖地区

其他地区覆盖程度根据颜色深浅逐级递减



 

 

在美国、加拿大等户外露营活动非常普及的国家，户外帐篷的市场竞争愈发激烈。

全球范围内帐篷生产商主要包括Coleman、Decathlon、Snow Peak、REI Co-op、

The North Face、Eureka! Tent Company、Mobi Garden、Dometic、Hilleberg、

Cascade Designs, Inc.等。2022年，全球前五大帐篷生产商占有大约占71.0%的市

场份额。这些历史悠久的专业品牌和新兴的本土品牌具有更大市场认知与品牌影响

力，企业的出海意味着需要争夺更多的市场份额。

数据来源：QY Research、laws-lois.justice.gc

 

不同国家和地区对户外产品的合规性要求不同，其中安全标准与产品认证关乎户外

帐篷的出口销售。在加拿大，帐篷必须符合《危险产品(帐篷)条例》，并在永久性标

签上用英语和法语注明易燃性警示标语；在欧盟国家，帐篷产品必须通过CE认证才

能在当地销售；在美国，儿童帐篷的出口需要通过CPC认证(Children’sProduct

Certificate）、CPSIA（Consumer Product Safety Improvement Act）及易燃性

测试。出海企业需要具体了解目标市场的法规，并完成相应的合规要求。

Eureka! Tent Company

Mobi Garden

The North Face

REI Co-op

Snow Peak
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Coleman



 

 

在相同赛道的品牌往往因

为产品过于相似而不够凸

显品牌之间的差异化，个

性化定制服务在满足目标

群体需求和偏好的同时，

还能够展现其独特性，加

强品牌的吸引性与黏性。

欧美国家普遍建立了较为

完善的环保法律法规体系，

这些法律法规不仅规定了

严格的环保标准，还明确

了企业的环保责任。作为

未来发展的大趋势，可持

续发展应用在产品上也具

有较高的品牌效应。

户外帐篷应用于不同场景

的，引入智能化与物联网

技术，如智能温控、自动

充气、智能监控与报警等，

增加产品的科技含量和吸

引力。

户外帐篷越来越多地参与到

自助游、露营旅游等休闲活

动中，产品的价值不再只局

限于单品，附加产品会带给

企业更多增值。围绕自驾游

展开的帐篷可以配备车顶固

定装置、炊具等产品。

   





 

   

挪客成立于2010年，总部位于中国浙江。是一家面向全

球的一站式户外装备品牌，自创立以来一直专注于露营

装备的研发、设计与销售，致力于为全球户外爱好者提

供优质的产品和服务，持续向用户传递“户外是一种生

活方式”的态度。

 

挪客的系列产品已覆盖户外露营、户外休闲、登山徒步、

旅游出行、户外服饰等多个领域，主要包括：帐篷、气

垫、睡袋、桌椅、灯具、户外餐具、登山杖、背包、户

外服饰等9大完整的产品体系。

旗下产品已热销美国、日本、英国、俄罗斯、法国、加

拿大、韩国、瑞典等全球68国。

 



 

挪客从创立之初就选择了跨境电商作为主要的销售渠道，通过入驻亚马逊、

速卖通等电商平台，将产品销往全球多个国家和地区，挪客的年均销售额增

长超过 ，这其中以帐篷、睡袋、折叠桌椅卖的最好。2021年，挪客在

亚马逊平台的销售额实现了翻倍增长，获得超千万美元营收。 2022年，挪

客还开启了首轮战略融资，金额达到近亿元。

挪客的成功显示了户外帐篷市场的巨大潜力。精准的用户定位、独具创新的

设计、多线程的营销策略以及对产品质量的深耕是挪客在海外市场站稳脚跟

的关键。通过对挪客案例的分析，有助于我们把握户外市场的动向，这对国

内户外帐篷品牌的出海也提供了一些行之有效的思路与启发。

   



 

   

倾听消费者是“引领消费者”的奥义所在。挪客通过深入用户市场，

针对目标市场的气候环境及消费者喜好，有目的性地对自身产品做出

更加贴合消费者需求的调整与改良，并满足不同客群的个性化定制。

这种将产品原创力、高性价比、符合买家需求并别具特色的购物体验

是快速赢得消费者信任的有效途径。

 

挪客在海外市场不仅通过亚马逊、速卖通等电商平台销售，还设有自营

网站（如naturehike.com）以及多个海外线上商城。

此外，挪客还开发了多国的代理及经销商网络，包括日本、波兰、南非、

智利等地的独家代理，以及科威特、印度尼西亚、沙特阿拉伯、加拿大、

巴西等地的官方经销商，这些合作伙伴为挪客在当地市场的推广和销售

提供了有力支持。

 

在行业产品过于雷同的时候，品牌就要不断寻求新的突破口，很多时候

独特就是一种品牌标签。在大量企业集体涌入户外运动类目时，挪客将

品牌精准定位于“精致露营”赛道，产品也更加注重颜值、收纳性及舒

适度。这种差异化定位有助于帮助品牌精准识别潜在客群，更快建立品

牌形象与影响力输出。

 

通过用户营销+自媒体端种草与线下活动相结合的模式展开。挪客在

Facebook、Pinterest、YouTube、TikTok等主流社交媒体平台上设

立官方账号，通过发布产品信息和营销内容吸引用户关注。同时，与本

土户外KOL合作，通过社媒直播或录制视频的方式向粉丝种草产品。

线下活动则是主要以热度较高的音乐节、萌宠森友会、亲子活动和圣诞

活动为主，引导户外爱好者需求并实现销售转化。

 



 

   

数据来源：similarweb



 

   

牧高笛成立于2003年，总部位于中国浙江省。经过多年

的发展，牧高笛已经成为中国户外装备行业的重要品牌

之一，并逐步进入国际市场。

 

牧高笛的产品涵盖了广泛的户外活动需求，包括露营、

徒步、登山等。主要产品包括：

各种类型的露营帐篷，如单人帐篷、多人帐篷、

家庭帐篷和专业登山帐篷。

适用于不同温度条件的睡袋，如羽绒睡袋和合成

材料睡袋。

从日常背包到专业登山背包，种类繁多。

包括登山杖、露营灯、充气垫等。

 



 

   

在中国，牧高笛通过多年的发展和积累，已成为户外用

品市场的领先品牌之一。国际市场

牧高笛积极拓展国际市场，通过跨境电商平台如亚马逊、

速卖通等，将产品销往欧美、东南亚等多个国家和地区。

以线上渠道来看，牧高笛以21%的市占率绝对领先于其他品牌，

2021年露营帐篷线上渠道市场CR5品牌份额超过50%，集中度较高。
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10.80%

7.90%

5.80%5.50%

49.00%

牧高笛

探路者

骆驼

挪客

INTEX

其他

牧高笛始终坚持高质量标准，选用优质材料和先进工艺，确保每一

件产品都具有卓越的耐用性和舒适性。例如，其帐篷采用高强度防

水面料和铝合金支架，睡袋则使用高效保暖的羽绒或合成材料。

精致露营场景下帐篷的关键词：美观，空间大，可通风，自动速开，

防晒，防风，防雨。
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数据来源：汇报公司



   

牧高笛（Mobi Garden）品牌下有两个主要产品线——“大牧”与

“小牧”。

大牧：大牧主打专业露营，为专业人群、户外爱好者打造舒适、安全、

精致的可移动空间。

小牧：“小牧”产品线定位于大众市场，面向初学者、家庭用户和休

闲户外活动爱好者。注重性价比和易用性，适合轻度徒步等休闲活动。

加强与各类赛事、专业社群的合作，关注流量领域的品牌露出， 寻求

与更多流量 IP 的跨界合作、联名款推出。截至2020年，牧高笛专业装

备支援北大山鹰社玉珠峰科考、徒步中国 南极科考、加拿大落基山脉

徒步、秦岭太白山徒步等专业活动.

牧高笛在微博、抖音、微信、快手等社交平台上活跃，

通过发布产品信息、用户体验分享和户外活动视频等，增强品牌曝光。

合作户外达人和KOL，制作高质量的博客文章和视频内容，

分享露营、徒步等户外活动的经验和技巧。鼓励用户分享使用牧高笛

产品的照片和视频，通过社交媒体和品牌网站展示，增加社群互动和

用户参与度。

线上渠道呈现消费增长、直播平台呈现流量增长，公司 抓住流量机

遇，实现线上渠道收入增长。2017 至 2020 年线上渠道营收规模自

0.36 亿元增 长至 0.48 亿元，主要系 2020 年以来疫情影响，参与户

外露营的人数与频次增长，进而带动户外露营用品需求的增长。

积极参与“双11”、“618”等电商大促，通过限时折扣、满减优惠

和红包活动，提升销量和品牌曝光度。
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数据来源：汇报公司

线下门店销售依旧为主要的销售渠

道，但随着移动互联网的发展，线

上销售呈现快速增长趋势。2022年

线上销售增长近十个百分点。

数据来源：similarweb



户外帐篷行业的前景非常乐观，市场潜力巨大，技术创新持续推动产品升级，消费者需求

多元化以及环保意识的增强等因素共同构建了一个充满活力且有望持续增长的市场。未来，

行业参与者应持续关注市场趋势，加强技术研发，同时注重产品的环保和社会责任，以满

足消费者不断变化的需求，实现可持续发展。

本篇报告旨在为正在观望该品类的卖家及企业提供鲜活的市场脉络和深度解析。大数跨境

希望通过对该行业品类的洞察，提供有价值的市场概览和市场洞察，让商家们更好地掌握

市场发展趋势，做出理性的战略决策。

 

想要了解更多研报详情和商务合作，欢迎添加微信咨询

www.10100.com
合作微信 大数跨境公众号



“让全球消费者爱上中国品牌”的美好愿景

值得我们每个跨境人为之努力。



• 大数跨境来源于世界最大数古戈尔数（GOOGOL），我们旨在成为跨境媒体界的古戈尔数，并探索更大的品牌能级。大

数跨境集合了跨境行业优质企业资源，为行业从事者提供真实有效的一线资讯，赋能跨境生态优质发展，为中国出海事

业实力护航。

• 全链路的跨境资源整合。运营管理、汇率支付、仓储物流等优质信息都可以在这里找到，大数跨境积极为商家解决出海

难题、发掘更多行业机会。

• 高质量的跨境资讯平台。从海外消费趋势解读到行业内容深度洞察，从跨境知识百科到圈内趣闻八卦，大数跨境致力于

提供一个全方位、多角度的跨境电商信息集合地。

• 大数跨境始终秉持着“让信息无差共享”的理念，在这里凝聚起出海力量，以期为跨境企业注入出海新动力，为中国电

商事业在海外的蓬勃发展贡献新力量。

• 大数一下马上跨境，关注www.10100.com 。


